3 Die ifo Konjunkturumfragen

3.4 Konjunkturumfrage Handel

SABINE RUMSCHEIDT

3.4.1 Anfange und Entwicklung des Panels

Nach dem gelungenen Start der ifo Konjunkturumfrage im Verarbeitenden Gewerbe im Jahr
1949 erganzte das ifo Institut das Programm an monatlichen Befragungen bereits ein Jahr
spater (1950) um Erhebungen im Einzelhandel und 1951 im GroRhandel. Die Ergebnisse der
ifo Konjunkturumfrage im Bereich ,Handel“ flieRen in die Berechnung des ifo Geschaftskli-
maindex fur Deutschland ein. Ergebnisse der Umfragen im Handelsgewerbe stehen fiir den
gesamtdeutschen Raum mit 16 Bundeslandern ab dem Jahr 1991 zur Verfiigung.

3.4.2 Deskriptive Statistiken

Die ifo Konjunkturumfrage im Handel wendet sich, wie die Erhebungen in der Industrie, im
Bauhauptgewerbe und bei den Dienstleistern, an Unternehmen im gesamten Bundesgebiet.
Handelsunternehmen sind tendenziell schwerer zur Mitarbeit an der Konjunkturumfrage zu
bewegen als Industriebetriebe. Dies mag vor allem daran liegen, dass die Unternehmen dieses
Sektors groRtenteils auf regional eng begrenzten Markten operieren und damit weniger mit
bundesweiten Gesamtergebnissen anfangen kdnnen. Dennoch konnte die Teilnehmerzahl
im Laufe der Jahre kontinuierlich erhoht werden. Im Durchschnitt des Jahres 2017 wurden
im Handel monatlich Fragebogen an rund 3000 Unternehmen versandt. Aus dem gesamten
Teilnehmerkreis antworteten im Mittel 2000 Firmen. Das ergibt eine Antwortquote von 67%.
Die Anzahl der Firmen verteilt sich je zur Halfte auf den GroR- und auf den Einzelhandel. Der
Tabelle[3.9]ist die durchschnittliche Verteilung der UmsatzgroRenklassen der teilnehmenden
Firmen zu entnehmen.

3.4.3 Fragenprogramm

Am Inhalt und an den Formulierungen hat sich im Laufe der Jahre, wie bei den Konjunkturum-
fragen fiir die Industrie und das Bauhauptgewerbe, einiges gedandert. Eine wesentliche Rolle
spielte dabei auch die von der EU geforderte Harmonisierung der Umfragen auf europaischer
Ebene. Die Fragen der Standardprogramme beim GrofR- und Einzelhandel unterscheiden sich
nicht. Bei den Themen der Sonderfragen kann es naturgemalf’ zu Abweichungen kommen, da
hier die Informationsinteressen verschieden sind. Insgesamt umfasst der Fragebogen flir den
Handel (GroR- und Einzelhandel) neun Standardfragen (vgl. Abb.[3.24).

Die Standardfragen erfassen die aktuelle Situation sowie die Erwartungen bzw. Planungen
fur die nahe Zukunft. Neben den Standardfragen werden weitere Fragen in regelmaRigen
Abstanden erhoben. In den Monaten Januar, April, Juli und Oktober befasst sich die Befra-
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Tabelle 3.9: Verteilung der teilnehmenden Firmen nach Jahresumsatz

Umsatz/Jahr(Mio.€) Einzelhandel GroRhandel

<0,25 1% 0,5%
0,25 < 0,5 3% 0,5%

0,5 < 1,0 7% 2%

1,0 < 2,5 18% %
2,5 < 5,0 20% 11%
5,0 < 12,5 24% 23%
12,5 < 25,0 8% 16%
25,0 < 50,0 8% 14%
50,0 < 1Mrd. 9% 25%

> 1 Mrd. 2% 3%

gung mit Behinderungen der Umsatztatigkeit. Ebenfalls vierteljahrlich (Marz, Juni, September,
Dezember) werden die Unternehmen gebeten, die Bereitschaft der Banken zur Kreditvergabe
zu beurteilen (vgl.[Abschnitt 4.5). Weiterhin wird zweimal jahrlich (Mai und November) die
tendenzmalige Entwicklung der Investitionen (im vorangegangenen Jahr und im laufenden
Jahr) sowie einmal jahrlich (Mai) die voraussichtliche Umsatzentwicklung erfragt. Die Inves-
titionsfrage bezieht sich auf die Gesamtinvestitionen und unterteilt zudem in Bauten und

Ausriistungen (vgl.[Abschnitt 5.3). In den Abbildungen[3.25/und am Ende des Kapitels ist

der genaue Wortlaut der Fragen aufgefiihrt.

Neben den monatlichen Standardfragen und den sich regelmaRig wiederholenden Fragen
werden auch Sonderfragen gestellt, die einen aktuellen Bezug haben oder bestimmte interes-
sierende Aspekte abdecken. Die Sonderfragen kdnnen sowohl brancheniibergreifender Natur
sein (d.h. auch in der Industrie, im Bau und bei den Dienstleistungen gestellt werden) oder sich
auf handelsspezifische Fragestellungen beziehen. Sonderfragen werden nach Bedarf gestellt
und die Ergebnisse zumeist in Form eines Artikels in der Zeitschrift ifo Schnelldienst zusammen-
gefasst. In diesem Handbuch befindet sich ebenfalls ein Kapitel, welches die Sonderfragen

behandelt (vgl.[Abschnitt 3.8).

Um die Validitat der Standardfragen im Handel zu tberpriifen, wurde im Jahr 2009 eine
sogenannte Metaumfrage durchgefiihrt. Ziel war es, herauszufinden, welche Faktoren die
Beantwortung der einzelnen Fragen beeinflussen und wie die Fragen von den Teilnehmern
verstanden werden. Die Ergebnisse der Sonderumfrage Test des Tests im Handel zeigten unter
anderem, dass die Unternehmen in Abhangigkeit von Branche und GroRRe unterschiedliche
Bewertungskriterien, beispielsweise fiir die Beantwortung der Fragen zur Geschaftslage und
zu den Geschéftserwartungen, zugrunde legenF| Die Flexibilitit der beiden Komponenten,
die in den ifo Geschaftsklimaindex eingehen, ist ein entschiedener Vorteil der ifo Konjunktu-

3 Fir detaillierte Ergebnisse der Metaumfrage vgl. Abberger u. a. (2011).
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rumfrage, da mit ihr eine grof3e Anzahl verschiedener Faktoren abgedeckt und dadurch eine
Anpassung an die verschiedenen Branchenbediirfnisse ermoglicht wird. Die Ergebnisse lassen
sich schlieBlich ohne Probleme zu einem Gesamtindikator fur Deutschland zusammenfiligen

(vlg. [Abschnitt 4.1).

3.4.4 Methodik, Hierarchien

Der Ablauf der monatlichen Konjunkturumfrage wurde bereits in[Kapitel 2| dargestellt. Dort
werden auch die Berechnung des Geschaftsklimaindikators sowie die Bildung der Indizes
beschrieben. Die Auswahl der befragten Handelsbranchen und ihre Aggregation richten sich
nach der Wirtschaftszweigklassifikation des Statistischen Bundesamtes, Abschnitt G (Handel)ﬂ
Fur die weitere Unterteilung nach Abteilungen, Gruppen, Klassen und Unterklassen werden
Ziffern verwendet. Mit jeder weiteren Ziffer, die nicht Null ist, wird angezeigt, dass es sich um
eine untergeordnete Stufe handelt (G47.00 ist beispielsweise der Einzelhandel, G47.70 der
Einzelhandel mit sonstigen Glitern, G47.77 der Einzelhandel mit Bekleidung). Herangezogen
werden Firmen aus den Bereichen

- GA45 Kfz-Handel (exklusive Reparatur und Instandhaltung von Kraftfahrzeugen)
- G46 Groflshandel (exklusive Handelsvermittlung 46.1)
- GA4T7 Einzelhandel.

Die Ergebnisse fur den GrofRhandel und den Einzelhandel werden jeweils inklusive und exklu-
sive Kraftfahrzeuge berechnet. Der Bereich Handelsvermittlung wird nicht berucksichtigt. Die
Firmen werden entsprechend der amtlichen Wirtschaftszweigklassifikation ihrem Warenbe-
reich zugeordnet. Nicht immer ist dieser Bereich eindeutig zu bestimmen, da verschiedene
Warengruppen angeboten werden. In diesem Fall wird die Firma entsprechend ihrem Schwer-
punkt zugeordnet (Warengruppe, mit welcher der hochste Umsatz erzielt wird). Alternativ
konnen Firmen mehrere Fragebogen beantworten, die den unterschiedlichen Warenarten
explizit zugeordnet sind. Die ifo Konjunkturumfrage ist eine Teilerhebung. Da aufgrund der
freiwilligen Teilnahme das Ziehen einer zufalligen Stichprobe nicht moglich ist, liegt ein be-
sonderes Augenmerk auf der Wahrung der Reprasentativitat. Mit Blick auf die fachliche Repra-
sentativitat wurde darauf geachtet, dass alle relevanten Bereiche des Einzel- und GroRhandels
erfasst werden. Tabelle 3.10|listet alle erfassten Bereiche (3-Steller) der Umfrage mit dem
jeweiligen prozentualen Gewichtsanteil auf. Wegen des groRen Umfangs kdonnen die einzel-
nen Warengruppen, aus denen sich die 3-Steller zusammensetzen, hier nicht alle aufgefuhrt
werden[’|Die Aggregation der Warengruppen in der nachsthdheren Gruppe orientiert sich,
wie beschrieben, an der amtlichen Wirtschaftszweigklassifikation, jedoch werden je nach
Bedarf auch eigene Warengruppierungen gebildet. Des Weiteren erfolgt beim Handel auch
eine separate Gliederung nach funktionalen Gesichtspunkten (vgl. Tabelle[3.11).

4 Aktuell findet die WZ08 aus dem Jahr 2008 Anwendung, vgl. Statistisches Bundesamt (2009).
°> Eine detaillierte Auflistung findet sich in der amtlichen Wirtschaftszweigklassifikation, vgl. Statistisches Bun-
desamt (2009).
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Tabelle 3.10: Erfasste Bereiche und prozentuale Gewichtung

2- 3- Bezeichnung Anteil Anteil Anteil Ge-
Steller Steller exkl. inkl. samtwert
Kfz Kfz Handel
Handel gesamt inkl. Kfz (GH+EH)
GroRRhandel inkl. GroBhandel mit Kfz 100% 61%
G45.0100 Kfz-GroRhandel 100% 7%
G45.1100 Grofthandel mit Kraftwagen 71%
G45.3100 GroRhandel mit Kraftwagenteilen und Zubehor 27%
G45.4100 GrofRRhandel mit Kraftradern, Teilen und Zube- 2%
hor
G46.0000 GroBhandel (ohne KfZz) 100% 93%
G46.2000 Grofthandel mit landwirtschaftlichen Grund- 6%
stoffen und lebenden Tieren
G46.3000 Grollhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln, 2%
Getranken und Tabakwaren
G46.4000 Grollthandel mit Gebrauchs- und Verbrauchs- 25%
gutern
G46.5000 Groflhandel mit Geraten der Informations-und 7%
Kommunikationstechnik
G46.6000 Grofthandel mit sonstigen Maschinen, Ausris- 7%
tungen und Zubehor
G46.7000 Sonstiger GroRhandel 36%
Einzelhandel, inkl. Einzelhandel mit Kfz 100% 39%
G45.0200 Kfz-Einzelhandel 100% 22%
G451.200 Einzelhandel mit Kraftwagen 92%
G453.200 Einzelhandel mit Kraftwagenteilen und Zube- 6%
hor
G45.4200 Einzelhandel mit Kraftradern, Teilen und Zube- 2%
hor
G47.0000 Einzelhandel (ohne Handel mit Kraftfahr- 100% 78%
Zeugen)
G47.1000 Einzelhandel mit Waren verschiedener Art (in  40%
Verkaufsraumen) (davon 86% Hauptrichtung
Nahrungs- und Genussmittel)
G47.2000 Einzelhandel mit Nahrungs- und Genussmit- 4%
teln, Getranken und Tabakwaren (Facheinzel-
handel in Verkaufsraumen)
G47.3000 Einzelhandel mit Motorenkraftstoffen (Tank- 3%
stellen)
G47.4000 Einzelhandel mit Geraten der Informations- 3%
und Kommunikationstechnik (in Verkaufsrau-
men)
G47.5000 Einzelhandel mit sonstigen Haushaltsgeraten, 12%
Textilien, Heimwerker- und Einrichtungsbedarf
(in Verkaufsraumen)
G47.6000 Einzelhandel mit Verlagsprodukten, Sportaus- 3%
ristungen und Spielwaren (in Verkaufsraumen)
G47.7000 Einzelhandel mitsonstigen Gitern (in Verkaufs- 26%
rdaumen)
G47.9000 Einzelhandel, nicht in Verkaufsraumen, an Ver- 8%

kaufsstanden oder auf Markten
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Die Gewichtung der einzelnen Meldungen in der Handelsumfrage basiert auf den Firmenum-
satzen. Dazu werden die Handelsunternehmen bei der Neuaufnahme und danach einmal
jahrlich gebeten, sich in vorgegebene UmsatzgroRenklassen einzuordnen. Diese GréRen-
klassen sind im Grof3handel und im Einzelhandel identisch. Das folgende Schema in Tabelle
3.12]zeigt die Beziehung zwischen den UmsatzgroRenklassen und den Gewichtspunkten. Die
Gewichtspunkte steigen unterproportional zum Gewichtungsmerkmal (Umsatz) an, um die
Uberzeichnung von Ergebnissen durch groRe Unternehmen abzuschwéchen. Bei den in der
Mehrzahl tiblichen Fragestellungen mit drei Antwortmoglichkeiten werden die Prozentanteile
der darauf entfallenden gewichteten Antworten und der daraus resultierende Saldo fiir die ab-
gefragten Handelssparten ermittelt. Anschliefend werden die einzelnen Spartenergebnisse zu
hoheren Aggregaten zusammengefasst. Das Gliederungsschema richtet sich dabei - basierend
auf der amtlichen Wirtschaftszweigklassifikation - an den in Tabelle[3.10/dargestellten Hierar-
chien aus. Als Aggregatsgewichte werden die Umsatzanteile der betreffenden Sparten laut
amtlicher Statistik herangezogen (Prozente in Tabelle[3.10). Gewichtet wird im Handel ab der
3-Steller-Ebene (d.h. Sparten auf 4- 6-Steller-Ebene sind hier bereits zusammengefasst). Auf
der obersten Ebene wird schlieRlich das Ergebnis fiir das Gesamtaggregat ,,Handel“ berechnet.
Im April 2018 wurden einige methodische Anderungen an der Berechnung der Ergebnisse
vorgenommen, die insbesondere das Aggregationsverfahren und das Basisjahr fiir den Index
betreffen. Gleichzeitig wurde ein tbergreifender Indikator fiir den Handel insgesamt (GroR3-
und Einzelhandel) eingefiihrt. Die Zeitreihen im Handel verlaufen nun wesentlich glatter, was
klarere konjunkturelle Aussagen ermoglicht. Detaillierte Informationen kdnnen dem Artikel
von Sauer und Wohlrabe (2018a) entnommen werden.

Tabelle 3.11: Gliederung der Handelssparten

GroBRhandel Einzelhandel
Produktionsverbindungshandel Gebrauchsgiiter

e Vorprodukte Verbrauchsgtuter

e Investitionsguter Nahrungs- und Genussmittel
Konsumguter

e Gebrauchsguter
e Verbrauchsguter
e Nahrungs- und Genussmittel

3.4.5 Ergebnisse

Die ersten Ergebnisse der Konjunkturumfrage im Handel wurden 1950 (Einzelhandel) bzw.
1951 (GroRhandel) veroffentlicht. Die Zahlen stoRen seither auf ein breites Interesse, u.a. bei
wirtschaftlichen Entscheidungstragern, Presse, Handelsfirmen bzw. Verbanden. Die Ergeb-
nisse werden in unterschiedlicher Form dargestellt (z.B. Grafiken, Tabellen), kommentiert
(z.B. Pressemitteilungen, ifo Konjunkturperspektiven) und ausgewertet (z.B. ifo-Schnelldienst-
Artikel).
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Tabelle 3.12: Gewichtung im Handel nach UmsatzgréfRenklassen

Umsatz/Jahr(Mio. €) Gewichtungspunkte
unter 0,25 1
0,25 bisunter 0,5 2
0,5 bis unter 1,0 3
1,0 bisunter 2,5 4
2,5 bisunter 5,0 5
5,0 bisunter 12,5 6
12,5 bisunter 25,0 7
25,0 bisunter 50,0 8
50,0 bisunter 1 Mrd. 9
Uber 1 Mrd. 10

Die teilnehmenden Firmen erhalten monatlich eine graphische und tabellarische Ubersicht zu
den branchenspezifischen Ergebnissen, in der alle acht Standardfragen und das Geschaftskli-
ma aufgefiihrt sind. Eine Auswahl von Branchen wird jeweils in der monatlich erscheinenden
Zeitschrift ifo Konjunkturperspektiven kommentiert. Daneben werden dort einzelne Ergebnisse
graphisch und tabellarisch dargestellt.

Die Ergebnisse der ifo Konjunkturumfrage im GroRhandel und im Einzelhandel fiir den ge-
samtdeutschen Raum stehen ab 1991 zur Verfligung. Abbildung[3.17|zeigt den Verlauf der
Ergebnisse im GroRhandel von 1991 bis Marz 2018. Dargestellt sind die Salden fiir die aktuelle
und die zu erwartende Geschaftslage sowie das aus diesen Werten berechnete Geschaftsklima.
Nach einer kurzen Hochphase infolge der Wiedervereinigung pendelten sich die Ergebnisse
wieder (wie vor der Wiedervereinigung in Westdeutschland) unterhalb der Nulllinie ein. Dabei
bewerteten die befragten GroRhandler ihre Geschaftslage und Geschaftserwartungen bis etwa
2006 haufiger als “schlecht” bzw. “unglinstiger” und weniger haufig als “gut” bzw. “glinstiger”.
Ab 2005 ist ein Anstieg der positiven Einschatzungen zu erkennen, zwischen 2006 und 2007
erreichten alle dargestellten Werte ein positives Vorzeichen. Die Wirtschaftskrise ist deutlich
in der Entwicklung des Geschaftsklimas bzw. dessen Teilindikatoren - “aktuelle Geschafts-
lage” und “Geschaftserwartungen” - zu erkennen. Insbesondere die Geschaftserwartungen
sinken im Vorlauf zur aktuellen Lage: Hier wurde bereits im November 2007 ein negativer Wert
erreicht, wahrend die aktuelle Geschaftslage per saldo noch bis Herbst 2008 im positiven
Bereich blieb. Im Friihjahr 2010 drehte das Geschaftsklima wieder in den positiven Bereich,
und die Antworten pendelten sich insgesamt auf einem hoheren Niveau ein.

Des Weiteren fallt auf, dass sich das Verhaltnis zwischen Geschaftslage und Geschaftserwar-
tungen seither gewendet hat: Wahrend die Geschaftsaussichten vor der Wirtschaftskrise per
saldo stets besser eingeschatzt wurden als die aktuelle Lage, wird nun die Geschaftslage
haufiger besser bewertet. Die Umkehr dieses Verhaltnisses lasst sich damit erklaren, dass die
Firmen bei einer guten allgemeinen Geschaftslage in der Tendenz eher nicht davon ausgehen,
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Abbildung 3.17: Grofthandel: Geschaftsklima, Lage und Erwartungen

dass sich ihre Lage noch zusatzlich in groRerem MalRe verbessern kann. Es bedeutet daher
nicht zwangslaufig, dass die Firmen eine Verschlechterung erwarten wiirden.

Zwischen den Ergebnissen des GroRhandels und des Einzelhandels besteht eine enge Kor-
relation (0,801). Die Die Ergebnisse der ifo Konjunkturumfrage im Einzelhandel sind in Ab-
bildung[3.18|dargestellt und zeigen einen sehr dhnlichen Verlauf wie im GroRhandel. Auch
hier pendelten sich die Ergebnisse nach der Finanz- und Wirtschaftskrise ab 2010 auf einem
deutlich hoheren Niveau wieder ein. Ebenso wurde die aktuelle Geschaftslage nach diesem
Wendepunkt durchweg besser bewertet als die Geschaftserwartungen (vor der Krise galt der
umgekehrte Fall).

Abbildung[3.19|zeigt die Entwicklung des Geschaftsklimas im Grohandel und Einzelhandel
seit 1991 im Vergleich. Hier sind einige interessante Trends zu erkennen: Zu Beginn der 1990er
Jahre (nach der Hochphase infolge der Wiedervereinigung) verlief das Geschaftsklima beim
Grof3- und Einzelhandel in die gleiche Richtung. Relativ rasch zeigte sich danach die Tendenz
einer gegenlaufigen Entwicklung. Zwischen 1999 und 2002 (wahrend der Dotcom-Krise) gli-
chen sich die Einschatzungen wieder an, um zwischen 2003 und 2005 wieder auseinander zu
gehen. Ab der Hochphase vor und mit Beginn der Wirtschaftskrise 2007/2008 ist ein insgesamt
recht harmonischer Verlauf zu erkennen, die Einschatzungen im Grof3- und im Einzelhandel
tendieren wieder in die gleiche Richtung. Die Bewegung am aktuellen Rand konnte jedoch
gegebenenfalls erneut auf eine gegenlaufige Entwicklung hindeuten.
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Abbildung 3.18: Einzelhandel: Geschaftsklima, Lage und Erwartungen

Abbildung 3.19: Geschaftsklima Grof3- und Einzelhandel
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3.4.6 Zusammenhang zwischen den Standardfragen

Abbildung[3.20zeigt den zeitlichen Verlauf der folgenden Indikatoren fiir den GroR- und den
Einzelhandel: Lagerbeurteilung, Preis-, Bestell- und Beschaftigtenerwartungen. Die Besteller-
wartungen und Beschaftigtenerwartungen nehmen einen tendenziell ahnlichen Verlauf. Der
Lagerbestand wird den Ergebnissen der ifo Konjunkturumfrage zufolge in der Tendenz eher
dann als “zu hoch” eingeschatzt, wenn die Befragten mit sinkenden Verkaufspreisen rechnen.
Ebenso sinken die Bestellneigung sowie die Bereitschaft, Mitarbeiter einzustellen, tendenziell
wenn der Lagerbestand als “zu hoch” eingeschatzt wird (und vice versa).

Tabelle[3.13]zeigt die Kreuzkorrelation zwischen den Hauptindikatoren der ifo Konjunktu-
rumfrage im GroR- und im Einzelhandel. Daraus wird ersichtlich, dass zwischen den meisten
Indikatoren ein sehr starker Zusammenhang besteht. Hervorzuheben ist die starke Korrelation
zwischen der aktuellen Geschaftslage, den Bestellerwartungen und den Beschaftigtenerwar-
tungen im GroRBhandel. Ein dhnliches Bild ergibt sich im Einzelhandel.

Tabelle 3.13: Kreuzkorrelationen zwischen den Hauptindikatoren der ifo Konjunkturumfrage im Handel

GroRhandel

(1) (2) (3) (4) 5 e @O

(1) Beurteilung Geschaftslage 1.000
(2) Geschaftslage Erwartung  0.826  1.000
(3) Umsatz 0.826 0.744 1.000
(4) Lagerbestdnde -0.684 -0.701 -0.698 1.000
(5) Bestellerwartungen 0.901 0916 0.839 -0.739 1.000
(6) Preisentwicklung 0.561 0572 0.623 -0.565 0.620 1.000
(7) Preiserwartung 0.612 0.615 0.670 -0.562 0.684 0.831 1.000
(8) Beschaftigtenerwartung 0.935 0.800 0.726 -0.596 0.848 0.517 0.569 1.000
Einzelhandel
(1) (2) 3) (4) (5) (6) (7) (8)
(1) Beurteilung Geschaftslage 1.000
(2) Geschaftslage Erwartung  0.730  1.000
(3) Umsatz 0.881 0.654 1.000
(4) Lagerbestande -0.628 -0.393 -0.509 1.000
(5) Bestellerwartungen 0.867 0.868 0.778 -0.535 1.000
(6) Preisentwicklung 0.424 0512 0.408 -0.161 0.556 1.000
(7) Preiserwartung 0.460 0.566 0.444 -0.142 0.571 0.846 1.000

(8) Beschaftigtenerwartung 0.932 0.806 0.814 -0.688 0.904 0.516 0.572 1.000

Quelle: ifo Konjunkturumfrage, Berechnungen des ifo Instituts.
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Abbildung 3.20: Lagerbeurteilung, Preis-, Bestell- und Beschaftigtenerwartungen

3.4.7 Sonderauswertungen und -analysen

Die Ergebnisse der ifo Konjunkturumfrage werden regelmalig in der Zeitschrift ifo Schnell-
dienst zusammengefasst und analysiert. Dabei werden in der Reihe Konjunkturumfrage im
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Fokus einzelne Branchen genauer beleuchtet (z.B. Orhan und Sauer2015) oder im Rahmen
der Konjunkturumfrage gestellte Sonderfragen ausgewertet (z.B. vgl. Rumscheidt|2016 oder
Rumscheidt2018).

Rumscheidt (2017a) beschaftigte sich mit dem Vergleich der Indikatoren der ifo Konjunktu-
rumfrage im GrolRhandel mit den offiziellen Monatsstatistiken des Statistischen Bundesamtes.
Es wurde gepriift, ob die vom ifo Institut erhobenen Daten die realwirtschaftliche Entwicklung
im GroRBhandel gut abbilden kénnen. Mit Hilfe einer Korrelationsanalyse wurde untersucht,
wie stark die ifo-Indikatoren mit den offiziellen Monatsstatistiken Gibereinstimmen. Da der
grofie Vorteil der ifo-Daten die dul3erst zeitnahe Verdffentlichung der Ergebnisse ist (zum Ende
des aktuellen Monats), wurde untersucht, ob die in der ifo Konjunkturumfrage erhobenen
GroRRhandelsdaten gute Vorlaufeigenschaften aufweisen und den ifo-Daten damit eine gute
Eignung als Fruhindikator zugesprochen werden kann. Dazu wurden die Zeitreihen zeitlich
zueinander verschoben, um festzustellen, ob die Korrelation starker ausfallt, wenn beispiels-
weise ein Vorlauf der ifo-Zeitreihen (ein bis drei Monate) gegentiber den offiziellen Daten
angenommen wird.

Die Analyse ergab, dass die Qualitat der vom ifo Institut erhobenen Indikatoren fur den Grof3-
handel hoch ist und sie die realwirtschaftliche Entwicklung gut und friihzeitig abbilden. Wie in
den Abbildungen[3.21}[3.22}[3.23|zu erkennen ist, zeigen viele der vom ifo Institut erhobenen
Zeitreihen im GroRhandel jeweils einen ahnlichen Verlauf wie die offiziellen Monatsstatistiken
des GroBhandel auf, wie die hier dargestellte Beschéftigtenanzahlim GroRhandel (Abb. [3.21),
die GroRhandelsverkaufspreise (Abb.[3.22) und der Umsatz im GroRBhandel (Abb.[3.23). In
den Tabellen|3.14](3.15]3.16|sind die jeweils berechneten Korrelationsmafe dargestellt. Wie
ersichtlich wurden teilweise sehr starke Zusammenhange mit den vom ifo Institut erhobenen
Daten festgestellt.
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Abbildung 3.21: Beschaftigte im GroRhandel

Abbildung 3.22: Verkaufspreise im GroRhandel
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Abbildung 3.23: Umsatz im GroRBhandel

Tabelle 3.14: Kreuzkorrelation Beschaftigte im GroRhandel (offizielle Zeitreihe) und ifo Konjunkturum-
frage im Grof3handel

Vorlauf Gleichlauf Nachlauf

-3 -2 -1 0 1 2
Geschaftsklima 0.847 0.836 0.817 0.797 0.761 0.722
Geschaftslage 0.834 0.833 0.826 0.819 0.794 0.766
Geschaftserwartungen 0.777 0.752 0.718 0.678 0.630 0.579
Umsatz gegen Vorjahresmonat  0.717 0.720 0.709 0.696 0.671 0.629
Lagerbeurteilung -0.611 -0.566 -0.509 -0.458 -0.410 -0.351
Bestellerwartungen 0.833 0.820 0.800 0.767 0.722 0.674
Preise gegen Vormonat 0.495 0.481 0.459 0.442 0.415 0.378
Preiserwartung 0.583 0.580 0.573 0.561 0.533 0.498
Beschaftigtenerwartungen 0.798 0.797 0.788 0.778 0.764 0.744

Hochster Wert in Fettdruck.
Quelle: Statistisches Bundesamt und ifo Konjunkturumfragen, Berechnungen des ifo Instituts.
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Tabelle 3.15: Kreuzkorrelation Grofthandelsverkaufspreise (offizielle Zeitreihe) und ifo Konjunkturum-
frage im GroRRhandel

Vorlauf Gleichlauf Nachlauf

-3 -2 -1 0 1 2
Geschaftsklima 0.340 0.3481 0.351 0.346 0.319 0.290
Geschaftslage 0.240 0.259 0.279 0.292 0.283 0.275
Geschaftserwartungen 0.462 0.453 0.428 0.393 0.341 0.283
Umsatz gegen Vorjahresmonat  0.379  0.418  0.460 0.487 0.487 0.484
Lagerbeurteilung -0.471 -0.457 -0.434 -0.399 -0.347 -0.293
Bestellerwartungen 0.450 0.467 0.474 0.467 0.443 0.411
Preise gegen Vormonat 0.685 0.721 0.748 0.745 0.690 0.623
Preiserwartung 0.619 0.668 0.692 0.696 0.652 0.610
Beschaftigtenerwartungen 0.225 0.239 0.244 0.246 0.228 0.211

Hochster Wert in Fettdruck.
Quelle: Statistisches Bundesamt und ifo Konjunkturumfragen, Berechnungen des ifo Instituts.

Tabelle 3.16: Kreuzkorrelation Umsatz im Grofthandel (nominal, offizielle Zeitreihe) und ifo Konjunktu-
rumfrage im Grofshandel

Vorlauf Gleichlauf Nachlauf

-3 -2 -1 0 1 2
Geschaftsklima 0.558 0.593 0.585 0.546 0.565 0.486
Geschaftslage 0.480 0.534 0.550 0.563 0.621 0.567
Geschaftserwartungen 0.584 0.599 0.568 0.485 0.466 0.369
Umsatz gegen Vorjahresmonat 0.409 0.665 0.580 0.551 0.886 0.622
Lagerbeurteilung -0.588 -0.645 -0.535 -0.454 -0.508 -0.287
Bestellerwartungen 0.619 0.673 0.666 0.646 0.661 0.580
Preise gegen Vormonat 0.613 0.674 0.655 0.663 0.653 0.617
Preiseerwartung 0.621 0.691 0.662 0.697 0.696 0.632
Beschaftigtenerwartungen 0.484 0.570 0.548 0.532 0.589 0.498

Hochster Wert in Fettdruck.
Quielle: Statistisches Bundesamt und ifo Konjunkturumfragen, Berechnungen des ifo Instituts.
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Abbildung 3.24: Standardfrageprogramm im Handel
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Abbildung 3.25: Sonderfragen im Handel, Teil 1
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Abbildung 3.26: Sonderfragen im Handel, Teil 2
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